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MULIGHETER




BESOKSFORVALTNING OG BZREKRAFT

Sikre natur- og friluftsverdier for fremtidige generasjoner.

VI R « Kanalisere ferdsel til egnede omrader, unnga konflikter med
naturverdier og lokalsamfunn.
A, « 'remme sporlgs ferdsel og bevisst naturforvaltning.

Aktiv besgksforvaltning koblet til FNs barekraftsmal.




KOMPETANSE OG STOTTE TIL FRIVILLIGHETEN

« Tilfore regionen fagkompetanse og ressurser innen friluftslivet.

*~ R ,»x « Etablere et nav og kompetansesenter for kommuner, frivillige lag og

foreninger.
 Bista i ssknadsprosesser og prosjektledelse.

« Legge til rette for slik at frivilligheten opplever mindre press og hindre

slitasje pa dugnadsand.




ODKONOMI OG RESSURSUTNYTTELSE

Fungere som en gkonomisk og organisatorisk motor for regionen.

sty W,,.-:‘ o  Sgke og kanalisere nasjonale midler og prosjektstatte.
e
« Oppna stordriftsfordeler og bedre tilgang til finansiering.

Effektivisere bruk av kommunale ressurser (f.eks. spillemidler).




FOLKEHELSE OG INKLUDERING

Styrke trivsel, fysisk og psykisk helse gjennom lavterskel friluftstilbud.

VI R « Utvikle naririluftsarealer for barn, unge og familier.
« Skape inkluderende mgateplasser for alle aldersgrupper, innflyttere og
A, innvandrere.

Redusere utenforskap og styrke bolyst og tilflytting.




SAMARBEID OG FORANKRING

Lafte friluftslivet politisk og administrativt.

oA el
salghite e « Koordinere innsats pa tvers av kommuner og nivaer.
« Skape synergier uten ekstra belastning for kommunene.
hic

Fungere som regionalt talergr og handtere interessekonflikter.




LARING OG UTVIKLING

Bruke naturen som leringsarena for barn, unge og voksne.

S W,,.-:‘ o  Styrke lokal tilhgrighet og tilrettelegge for rekruttering tilbake til
it bygda.
A  Tilby introduksjon til friluftsliv for innflyttere og innvandrere.

Bidra til bedre oppvekstvilkar og sosial inkludering.




REISELIV OG NARINGSUTVIKLING

Utnytte friluftslivet som ressurs for lokal verdiskaping.

IR o « Utvikle opplevelsesbasert reiseliv i samarbeid med naringsliv.

Styrke regionens profil giennom barekraftig reisemalsutvikling.

Tiltrekke besgkende og skape arbeidsplasser.




INFORMASJON OG KOMMUNIKASJON

Utarbeide skilting, kart og digitale turguider.

Etablere en felles informasjonsplattform for hele regionen.
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Formidle friluftslivets verdi som regional merkevare.

Tilby informasjon pa flere sprak for a na et bredere publikum.
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Samlet og tydelig profil:
Kommunene framstar samlet med en sterk regional identitet og tydelig friluftsprofil, noe som styrker attraktiviteten
for bade tilflyttere og besgkende.

Styrket gjennomslagskraft:
Storre tyngde i dialog med fylkeskommune, stat og nasjonale aktgrer, og gkt relevans i nasjonale piloter og
utviklingsprosjekter.

Bedre samhandling:
Legger til rette for tettere og mer stabilt samarbeid med frivillige, naeringsliv og skoler.

Kapasitetsbygging:
Friluftsradet kan avlaste kommunene ved a ta ansvar for deler av oppfalgingen, slik at ressurser frigjgres til andre
kjerneoppgaver.

Planforankring og kunnskapsdeling:

Friluftsliv og folkehelse integreres bedre i kommune- og arealplaner. Erfaringer, data og verktgy gjgres tilgjengelig for
alle kommunene gjennom en felles kunnskapsbase. | tillegg bidrar friluftsradet til gkt forutsigbarhet gjennom
profesjonalisering og stabilitet.

Demokratisk forankring:
Friluftsradet kan fungere som en viktig hgringsinstans i saker som bergrer friluftslivet, og bidra til a |gfte fram
lokalbefolkningens stemme.
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VED A IKKE OPRETTE ET INTERKOMMUNALT FRILUFTSRAD

Feerre muligheter til a Ipfte natur- og kulturarv, og svakere ivaretakelse av friluftslivet.

e Lavterskeltilbud kan forsvinne, og dugnadsanden svekkes uten stgtte.

* Friluftsliv kan nedprioriteres i kommunene og faller ut av dagsorden.

 Turisme og hytteutbygging kan fgre til konflikter og belastning pa naturen.

 Mindre medvirkning svekker naturforvaltningen og lokal forankring.

e Kommunene mister tilgang til nasjonale prosjektmidler og tilskudd.

Fravaer av regional koordinering gir gkt risiko for lokale interessekonflikter.

 Sgppel, toaletter, kollektivtilbud og parkering kan forbli ulgst.



AVHENGER AV...

Friluftsradet vil trenge stgtte fra IPRN@ i de fgrste fire arene. Det er viktig a synliggjgre at investeringen kommer
lokalbefolkningen til gode.

Radet ma ha en tydelig, ydmyk og |@sningsorientert ledelse som far ting til 3 skje og mgter utfordringer som
muligheter.

Radet ma vaere kunnskapsbasert og fremoverlent — i stand til bade a styrke eksisterende tiltak og sette i gang nye,
tilpasset behov.

Radet ma ha god oversikt over tilskuddsordninger og jobbe aktivt i dialog med andre friluftsrad og landsforbundet
En godt sammensatt referanse- og arbeidsgruppe er viktig for a sikre aktiv deltakelse og bygge fellesskap.

Det ma vaere en jevn og apen dialog mellom kommunene for a sikre balansert fordeling av tiltak og ressurser.
Lokalbefolkningen skal involveres reelt i planlegging, prioriteringer og prosesser.

For a redusere sarbarhet, ma friluftsradet etter hvert finne muligheter for a hente inn midler fra flere kilder enn bare
IPR, stat og fylke.



INNTEKTER .

/526 000
1250 000

Friluftsradenes Landsforbund adm. -400 000
Midler sekes/lovet: -1 608 000
Valdres friluftsrad _

Ster, loyperogskitt | 0
Ryddig og attraktiv region




FORDELING AV MIDLER

Innbetalt i 2024

Utbetalt | 2024 Utbetales | 2025
aktivitet Spillemidler for L=ring i atte nye er,
barn og aktivitet | Spillemilder Friluftsliv personer Friluft For | Friluftsskole | Sparebanks
unge, Kultur friluftsskole | n®ranlegg, Laring i o med alle, r. tiftelsen Friluftslivet | Friluftslivet SuUM
Nye oq . Kultur- og | Kultur- og Friluft, Fokehelse, | innvandrerbh | Sparebanks | Sparebanks ONE 5 ar, 5 ar, TOTAL .
, medlems- |Likestillings | Likestillingd | Likestillingd | Miljadirekto | Miljadirekto| akgrunn, tiftelsen tiftelsen | [awsluttet Gijensidige |Miljadirekto 2024 OG Medlemskonti
\j _'Friluftsre'-d Adm.statve | kommuner dep. ep. ep. ratet ratet Miljedirekto DNBE DNBE 2024) SUM 2024 | stiftelsen ratet SUM 2025 2025 ngent til FL
vy
4 Oslofjorden 1543 000 50 000 239 700 250 000 500 000 2 528 00| 1200 000 1200 000 3 788 7oo| 133 012,00
 § e
. i 765 000 222 000 25 000 245 000 50 000 955 000 zogzooo] 3850000 3 50 000 & 113 oool 66 536,00
' Finnskogen 210000 100 000 £5 000 375 uuul 10000} 110 uuul 445 uu|:|| 4 425.uu|
Wz ot
L Yaldres 400 000 700 000 62100 =0 000 50000 1 100 430 000 130 Uﬂﬂl E10 uuul 1228 100 53 415,uu|
" Grenland SR 000 220 000 100 Qa0 215 000 240000 200000 350000 37 ZEG 2002 2EE 451000 150 IZIIZIIZII ]| |:||:||:|I 2 B33 ZEE ) 313.':":"
Sar ROT 000 290 000 417 250 100 Qa0 215 000 230000 450000 2309 250 S8R0 000 200 oa0| 1050 |:||:||:|I 3353 250 B2 ?13.UUI
L Mide-Agder 720000 430 000 20 000 150 000 190 000 2401 000 435 000 30000 2 358 0| 1000 000 toonooo] 3 355 oo 105 451.00]
.f Lister 413000 240000 153 500 150 000 55 000 235000 F2 000 1224 5|:||:|| o0000 a3 440 724 44|:|| 11z g.ml 5R ?15.UUI
= Dalane 453 000 230 000 £1000 200 000 150 000 260 000 &% 000 1535 nuul 405 EEE'| 405 Esnl 1940 Esn| 52 915.uu|
S Jzren 724 000 130 000 50 000 260 000 130 000 1404 nuul 300 000 150 000 1050 uunl 2 454 uun| 13 ?Es.uul
7 000 200 000 130 000 1111 nuul nl 1111 uun| 120 asmul
TR0 000 240 000 43 000 200 000 125 000 130 000 1595 nuul 700 000 250 000] 550 uunl 2543 uun| 112 355.uu|
1144 000 40000 50 000 21 230 120000 20000 20000 1581 zﬁnl 1650 000 1650 nnnl 3231 zﬁnl 214 4ﬁn,nn|
" Fjordane 353 000 10 000 225 200 2710 000 30 oo 10 000 555 snnl 700 000 500 noof 1200 nnul 2 158 anu| B1 sn'.-',nnl
Sogn 200 000 233 7ol 30 000 543 '.-'ﬁnl 550 000 240 Uﬂﬂl S0 nnul 1483 '.-'50| 94 532,00'
Sunnmare 755 001 408 000 105 750 150 000 215 000 450 000 270000 10 000 2 363 750 360 0010 250000  qzooooo|  3ses 7l 53 763,00
‘Nordmere I
BB Fromsdal £84 000 —— B04 450 150 000 205 000 440000 270000 380000 10000 S—— 1025 000 280000 — 4 510 450l &3 30100
Trundheim5
: ff\_ regionen 411000 430 000 30000 53 000 £00 080 1316 000 350000 560 000| 2 265 nooj £0123,00]
O Trolifjell 230 000 &E 0100 125 000 50 000 15 000 85 000 80 000 | 240 000 35 oo 236 000 1 216 ool 45 60,00
Helgeland 365 000 130 000 125 000 173 000 €0 000 20000 873 uuul 72000 72 uuul 945 uu|:|| 54 53E.uu|
rorarsikele 469 000 170 000 B9 GO0 50 000 170 000 75 000 40000 1453 00| 120 000 400 000| szooon] 200z eno| &0 05100
Salten 643 000 200 000 G4 000 a0 a0d 245 000 20000 30000 350 000 2152 nuul B0 Uﬂﬂl g0 uunl 2762 uun| g2 554.uu|
Lofoten 254 000 230 000 252 300 150 000 £% 000 120 000 30000 1267 suul 650 ﬂﬂﬂl B50 uunl 1917 sun| 50 sss.uul
. '*‘?esterilen 411000 330 000 164 000 50 000 130 000 270 000 10 000 1415 nuul 400 ﬂﬂﬂl 4000 uunl 1815 uun| 57 245.uu|
~ Midire
W Hailogaland 524 000 305 000 32 400 55 000 235 000 40000 290000 2121400 520000 479000 599 000 3120 400 £3 390,00
g‘ . Midt-Troms 407 000 50 00 104 000 55 000 226 000 295 000 202 000 350 000 10000 1902 oo 750 000 321 000 1 071 oo 2 73 ool 54 1,00
‘ »'__5““5':!5“’ 450000 42 000 230 000 245 000 250 000 1347 oo 204 000 | | 2 151 oo 70 4&59,00
" Mord-Troms 44 000 330 000 123 000 150 000 145 000 140 000 70000 1372 oo 300 000 120 00| szoono] 17z oo 43 72500]
I 1 " Finnmark 550 000 240 000 B17 200 150 000 165 000 135 000 85 000 30000 2 172 200 40001 000 240 000 a0 000 2 gtz 200| 2 200,00|
. ; " Sumul r
"," 7 4},,“““5, 2d 15 865 000 50000 67720000 5333650 2593000 3950000 4800000 4384000 2250000 200 000 M7 266| 46514 916] 18542000 6 791000| 25332000| 71847916 2 232 168
, ";‘ ¥ %
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